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Ronald Barazon

Moderator des hogast-Symposiums, zahlreiche Vortrage im In- und
Ausland, Diskussionsteilnehmer an vielen ,Pressestunden” im Fernse-
hen, Moderator der Sendung ,Offen gesagt”, zahlreiche Auszeich-
nungen.

Anne Schiller

Diplom-Betriebswirtin und Managementberaterin. Fihrende Expertin
fir Loyalitatsmarketing. Autorin von sechs Management-Erfolgsbu-
chern. Pragte den Begriff des ,Total Loyalty Marketing”. Uber 20
Jahre Fihrungspositionen in Vertrieb und Marketing nationaler und
internationaler Unternehmen. Als Marketing-Direktorin der Accor
Hotellerie Deutschland mehrfach ausgezeichnet. Dozentin an der
Bayerischen Akademie fir Werbung und Marketing, Lehrauftrag an
der Fachhochschule Deggendorf in den Bereichen Unternehmensfih-
rung und Strategisches Marketing.

Matthias Horx

Gilt als einflussreichster Trend- und Zukunftsforscher im deutschspra-
chigen Raum. Redakteur bei renommierten Zeitungen (Zeit, Merian).
Beschaftigung mit Wertewandel, Technologie und Jugendkulturen.
Trend-Innovationsberater  fir grofle europdische Unternehmen.
Publizistisches Wirken seit GUber 25 Jahren, zahlreiche Bestseller zu
Zukunftsthemen. Griindung seines Zukunftsinstituts mit Hauptsitz bei
Frankfurt zur Jahrtausendwende. Als wichtige |deenschmiede der
Friherkennung langfristiger Trendwellen und Mega-Trends verschrie-

ben.

Ginter Spiesberger

Studium bei Dr. Walter Stille (Begrinder der Psychologischen
Entscheidungstheorie). Entwickler neuartiger Management-Modu-
le. Uber 10 Jahre aktiver Sportler (Ski und Tennis) und Betreuer
im Spitzensport. Einbindung der Erfahrungen aus dem Sport in
die Wirtschaftswelt, Wegbereiter zu den fantastischen Siegen von
Olympiasiegerin Michaela Dorfmeister mittels Mental-Coaching.
Anerkannter Coach und Experte in Wirtschaftskreisen. Berater von
Unternehmern, Fihrungskraften und Mitarbeitern in Osterreich,
Deutschland und der Schweiz.

Univ. Prof. Dr. Anton Meyer

Ordinarius fur BWL und Marketing an der Universitat Munchen. Pio-
nier im deutschsprachigen Raum in Fragen der Kundenorientierung,
der markiorientierten Unternehmensfihrung, des Dienstleistungsmar-
keting und der Markenfihrung. Beschaftigung seit Uber 20 Jahren
in zahlreichen wissenschaftlichen und praxisorientierten Veroffentli-
chungen und Projekten in diesen Bereichen. Mitinitiator und langjah-
riger wissenschafilicher Leiter des ,Deutschen Kundenbarometers”.



